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agencja eventowa

NASZA MISJA

Pomagamy firmom w rozwoju.
Skutecznie.

e} o &

Realizacja Bezpieczehstwo Wysoka
celow jakos¢
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LILLA HOUSE

Agencja marketingowa

JesteSmy specjalistami z zakresu komunikacji.

Naszym zadaniem jest wspieranie firm w zakresie realizacji
celdbw marketingowych i biznesowych.

Jako zespdt doswiadczonych project managerow
i marketerow doskonale rozumiemy role komunikaciji
marketingowej w strategiach marek, dlatego:

- precyzyjnie analizujemy i planujemy

« skutecznie trafiamy do grup docelowych
- jesteSmy nieszablonowii elastyczni

- mierzymy wyniki dziatah

7 )

lilla house

agencja eventowa

!
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SOCIAL MEDIA

Obecnos¢ marki w social media umozliwia jej wtgczenie
w komunikacje rynkowg samych uzytkownikow.
Nie stanie sie to jednak automatycznie.

Budowanie zaangazowania i lojalnosci odbiorcoéw wymaga

spojnej i konsekwentnej strategii, tgczgcej kilka kluczowych

elementow.

analiza

+ segmenty rynku
* grupy docelowe

+ typy komunikaciji
*  pozycjonowanie marki

dziatanie

« optymalizacja profilu

* regularne postowanie
+ komunikacja real-time
+ kampanie reklamowe

kreacja

+ koncepcja komunikaciji
+ tresciorganiczne

+ tresci reklamowe

+ branding

ewaluacja
+ analiza wynikbw
* benchmarking

* raportowanie
+ optymalizacja

lilla hore

agencja‘eventowa
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REALIZOWANE CELE

01 angazowanie 03 zwiekszanie 05

* odbiorcéw g lojalnosci R >
zwiekszanie ' - ||
zasiegu s

02 wizerunku
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PLAN KOMUNIKACJI

'@‘ e kontaktz markqg

% Q metodycznie i sukcesywnie zwiekszymy zasieg marki metodami

organicznymi dzieki budowie wizerunku lidera opinii/branzy
w wybranej grupie docelowej

¢ e zaangazowanie
‘/ﬂ 'i dostarczymy unikatowe tresci sktaniajgce do podjecia interakcji
| ! z markqg w social media zamieniajgc przypadkowych odbiorcow
' -— w wiernych fandw marki
e
R\ 4 e dostarczenie wartosci
E utrzymujemy aktywny kontakt z grupami docelowymi dzieki
‘R - ‘& regularnemu publikowaniu treSci i dostarczaniu wartosci
’ oczekiwanych przez odbiorcow

(@

lilla house
agencia eventoin
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METODY KOMUNIKACJI

1
<

—=>

Unikatowe
tresci

Przykucie uwagi  odbiorcow
wymaga tworzenia niepowtar-
zalnych tresci. Nie ma innego
sposobu na zdobycie zaufania
niezbednego do prowadzenia
znaczacego dialogu w social
media. Realizujagc obstuge sieci
spotecznosciowych opracowuje-
my wiasne, unikatowe tresci.

2
ifg:

Dostarczanie
wartosci

Komunikacja marketingowa musi
nie$¢ za soba jakas wartos¢ dla
odbiorcéw. W przeciwnym razie
nie bedzie w stanie angazowac na
dluzej. Tworzac  spoteczno$é
wokoét marki dostarczamy uzyt-
kownikom korzysci, ktére spetnia-
ja ich oczekiwania.

Styl dopasowany
do wizerunku marki

Social media lubig wyrazisty styl.
Wazne jednak jest, by odbiorcy
mogli tatwo identyfikowaé go z
marka. A to oznacza koniecznos¢
dopasowania wizerunku i komu-
nikacji marki w internecie do war-
tosci jakie reprezentuje. Tworzone
przez nas tresci przygotowane sg
w sposob umozliwiajacy nadanie
marce osobowosci zgodnej z jej
wartosciami.




NAJWAZNIEJSZE
PLATFORMY /

Realizujemy obstuge marketingowq w najpopularniejszych
platformach social media.

Platformy gromadzq miliony uzytkownikéw. Kozda moze okazaé

sie znakomitym narzedziem komunikacji z wybranymi grupami
docelowymi.

Kazda z nich rézni sie tez od pozostatych specyfikq odbiorcow

i ich oczekiwah oraz sposobem konsumpciji tresci.

Wdrazane przez nas strategie obecnosci marki naszych klientow
w kanatach social media uwzgledniajg ten czynnik.

YOME @
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OFERTA OBStUGI

wybranych kanatéw social media

T Wi f8

i

W ramach naszej oferty proponujemy obstuge Jesli nasza oferta wydaje Ci sie odpowiednia juz
kanatow marki w sieciach spotecznosciowych, w tym momencie kliknij w przycisk ponizej, aby
na ktorqg sktada sie: przejs¢ do stworzenia briefu.

+ prowadzenie profili firmowych l Przejdz do briefu

+ kampanie reklamowe

+ tworzenie tresci z uwzglednieniem specyfiki

wybranych platform Jesli masz jeszcze kilka minut, zachecamy do

zapoznania sie z catosciq prezentacii.
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@) INSTAGRAM

Skuteczno$¢ dziatan marketingowych na Instagramie zalezy
od jakosci materiatdéw multimedialnych i umiejetnosci
sprawnego reagowania na pojawiajgce sig trendy.

Niezrownana tatwos¢ dostarczania tresci i aktywnosc
uzytkownikéw umozliwia sprawne zwigkszenie zasiegu,
zbudowanie wizerunku marki i zwrécenie uwagi na oferte.

Dzieki wykorzystaniu sprawnego mechanizmu influenceréw
i mikro influenceréw mozliwe jest precyzyjne trafianie
do wybranych grup docelowych.

Sie€ ta pozwala réwniez na prowadzenie skutecznych,
ptatnych kampanii reklamowych.

l zamow bezptatng wycene
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3 FACEBOOK

Profil facebookowy to obok witryny internetowej druga
najwazniejsza wizytéwka marki w internecie. Odbiorcy
wtasnie tutaj szukajq informacji o marce i jej biezqcej
dziatalnoci oraz epinii o ofercie i produktach.

Bardzo czesto wykorzystywana jest rowniez jako platforma
obstugi klienta. To sprawia, ze strona marki na facebooku

obok roli wizerunkowej, stanowi wazny element customer
experience.

Dobrze przygotowana strategia komunikacji pozwoli

stworzy¢ wokot marki grono wiernych fanéw, gotowych
polecac jej oferte i broni¢ jej w sytuacjach kryzysowych.

l zamoéw bezptatng wycene
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SIECI SPOLECZNOSCIOWE

nasze pakiety

,%'?-

- | PODSTAWOWY ROZSZERZONY

1.  Opracowanie indywidualnej strategii 1.  Opracowanie indywidualnej strategii
marketingowej w Social Media marketingowej w Social Media

2. Utworzenie lub aktualizacja profilu marki 2. Utworzenie lub aktualizacja profilu marki i

3. Wdrozenie okresowej zmiany layoutu 3. Wdrozenie okresowej zmiany layoutu = f

4. Obstuga klienta przez platformy Facebook 4. Obstuga klienta przez Facebooka oraz /
oraz Instagram w godzinach pracy agenciji Instagrama w godzinach pracy agencji ¥

5. Publikacja do 3 postow tygodniowo 5. Publikacja wybranej iloSci postow [
(materiat graficzny i treé¢ opatrzona tygodniowo (materiat graficzny i tresé
wybranymi instastories) opatrzona wybranymi hashtagami)

6. Systematyczne raporty 6. Systematyczne raporty

7. Wykorzystanie bazy mikro influenceréow
promujgcych posty i marke (w wybranych
sieciach)

8. Stworzenie kampanii reklamowej w
systemach ptatnych




PRZYKLADOWA STRUKTURA KAMPANII SOCIAL MEDIA

Stworzenie indywidualnych profili
w Social Media bqdz aktualizacja
obecnych

Analiza grupy docelowej jej
ulubionych platform online
i preferowanej formy komunikaciji

Budowa spotecznosci wokét marki
przy pomocy kampanii

Swiadomosciowych w systemach
bpc, konkursow itp..

Poczqtek
komunikacji

Zachecanie uczestnikdw
do aktywnego udzicatu

w dziataniach marki

w internecie

Stata komunikacja real-
time z odbiorcami

(v

Tworzenie list mailingowych
ileadow do
spersonalizowanej
komunikacji marketingowej

Regularne tworzenie tresci
o tematyce zwigzanej
z promowangq ofertq

Korzystanie z list
mailingowych w celu
utrzymania kontaktu
z uczestnikami

Rozstrzygniecia konkurséw
i zakonhczenie publikacii
tresci cyklicznych

Zakonczenie
komunikacji

Narzedzia

- firmowy FanPage
- reklamy ptatne

- konkursy

- aplikacje

- social selling

Tresci

- short video

- zdjecia

- materiaty graficzne

- filmy instruktazowe i
informacyjne

- analizy i raporty

- infografiki




~—\

NASZE REALIZACJE

Potrafimy zbiera¢ lajkii zwigksza€ liczbe kliknie€ w reklamy.
Wolimy jednak koncentrowac sie na pozyskiwaniu
wiernych fanéw marki.

Cel ten osiggamy poprzez tworzenie doswiadczen marki,
ktore wptywajq na zmiang zachowah konsumentow.
Wywotujemy planowane emocje na kazdym etapie
sciezki zakupowej klienta, pomagajqc markom
skutecznie asystowac¢ odbiorcom w ich procesie
decyzyjnym.

Kampanie prowadzimy w oparciu o analize motywaciji

konsumenta i kontekstu w jakim podejmuje dziatania.
Dzieki temu klient otrzymuje wartosci, ktérych szuka.

skontaktuj si¢ z nami

(@

lilla house
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KLIENT

ECE Project Managment Polska sp. z 0.0.

PROJEKT

.......................................................

Fanpage Galerii todzkiej

ZAKRES PRAC

Moderowanie (codzienne spisy)
Promocja najemcoéw Gt
Aplikacje konkursowe

Relacje foto

Grafika
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KLIENT

Propharma, Dr. Gaja

PROJEKT

Relacje Social Media (facebook oraz instagram)

ZAKRES PRAC

Koncepcja komunikaciji
Prowadzenie relacji
Kreacje multimedialne
Grafika

Wdrazanie

#SocialMedia
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KLIENT

Milano Group

PROJEKT

Kampania promocyjna w srodowisku off- i
online

ZAKRES PRAC

Koncepcja komunikacji
Realizacje eventowe
Multimedia

Lead Generation
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agencja eventowa

KLIENT

Imperial Tobacco

PROJEKT

Kampania promocyjna w srodowisku off- i online

ZAKRES PRAC .

Koncepcja komunikacji
Realizacje eventowe
Multimedia

Lead Generation
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(@ _

il _ /-7
T
K I. I E N T www.dairlines.pl
....................................................... hasto: davidoff

Imperial Tobacco

PROJEKT

Landing Page na potrzeby konferenc;ji firmowej

ZAKRES PRAC Galeria DaidinEs

ijdzieszmzebmnszd.jedoz
Projekt strony internetowe;j

Wdrozenie
Multimedia

Webmastering
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DLACZEGO
LILLA HOUSE?

Zaufanie

Doswiadczenie

Za nami lata praktyki
przy produkciji
kreatywnych

rozwiqzah dla marek
w catej Polsce.

Budujemy relacje
oparte sq na
zaufaniu, jasnych
i przejrzystych
regutach
wspotpracy.

Dostepnosc
Gwarantujemy staty
i bezposredni kontakt

do dedykowanych
specjalistow.

Skutecznos¢

JesteSmy skuteczni
w osigganiu celéw
marketingowych
i wizerunkowych.

Raportowanie

Podsumowujemy
prowadzone przez
nas prace
i weryfikujemy
zatozone wczesdniej
cele.




Ndsz team

Nasz zesp6t tworzq
Matgorzata Przemystaw Grzegorz Radostaw specjalisci z zakresu

Woijdal Litwin Maciaszek Litwin marketingu oraz
zarzqdzania projektami.
Poznaj naszych
managerow
zaangazowanych
bezposrednio w
dziatania digitalowe.

Cooweciraasvans

Executive Manager Executive Manager Executive Manager Digital Manager

lzabela Patrycja
Dziadkowiec Wojtarowicz

Project Manager Project Manager
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POROZMAWIAJ ZE MNA O
([@W)\ KAMPANI SOCIAL MEDIA DLA
lilla house  TWOJEJ MARKI

=] 570520700
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